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Jduan Blanco, Noemi Prados, Roberte San Martin, Lucas Prados, José Marfa

Maite Magueda y Gerardo Atonso, s rovos: scsis ANBRADE

Marina Moreda, Elena Lépez, Zurifie Uribe y Rodolfo

Villate.

abodega Marqués de Vito-
ria presentd el jueves enun
concurrido evento en la
Fundacién Abastos su nue-
vaimagen enfocada a la cenguista
de nuevos ptiblicos. La cita organi-
zada por la bodega situada en Oion
¥ parteneciente al Grupo Faustino
sirvid paa dar a conocer a clientes,
‘influencers’, medios de comunica-
cién y ala sodedad vitoriana las nue-
vas etiquetas que & partir de ghora
vestirin las botelias de sus caldos.
Taly como explicd Gerardo Alon-
50, ditector de marketing del Gru-
pe Faustine, ¢se trata de un disefio
mas moderno a través del que que-
1emos atraer a un pdblico mas joven
siempre apeiando 4 nuestros orige-
nes, Queremos reivindicar lo coti-

diane, Io cercanc como ese algo es-
pecial. Algo que conecta también
con el moviriesito slow food yuna

. forma distinta de entender Ia vida.

Suscribieron sus.palabras Roberto
5an Martin, del deparcamento de
marketing de la bodega, y José Ma-
tfa Moreda, endlogo.

Mo guisieron perderse el evento
amantes de los buenos vinos como
SebinUnamuno y César Cepeda, de
1a Escuela de Hosteleria de Gama-
1ra; Aiter Buendia, conductor del pro-
grama ‘La Ruta Slow”; Luls Etxeba-
rria, del portal web Bl thoko del 5i-
barita; Lucas Prados, distribuidor de
Lukensa o Rodolfo Villate, de Is Es-
cuela de Hosteletia de Mendizorro-
za, Todos ellos disfrutaron deuna
cata maridada de los vinos blanco,

Moreda,

e

ik

Cristina Villoria, Jorge Morer, Beatriz Martinez y Luis
Etxebarria,

EL MIRADOR

La badega Margués
die Vitosia prosents
enseciedad su
nueva imageny
refiserza si
astrateglade
comuticacion para
impulsar lamares

SARA LOPEZ
DE PARIZA

. de Gastaiz On; Nerea Gar-

Mintxo Anzizar, Edurne Alba, Maider Sdez, Nerea Garcfa y

Aitor Gonzdiez de Langarica.

crianza, reserva y gran reserva de la
badega, «vinos deun estilo confem-
pozdneo, mis frutales, elaborados

_ desde los pilares de la excelencia con

el cuidado en el vifieday.

El cocinero Asier Morelra fue el
encargado de elaborar los pintxos
que degustaron comensales como
Maite Maqueda y JuanBlan-
cn, del departamento de
marketing de EL, CORREC;
Cristina Villoria, de la revis-
ta Aktual; José Gonzalez,

ciay Alter Eonzilez deLan-
garita, dela productor Area
Audiovisual; Arantxa Fay-
nanteg, de Salimos hoy! o
Jorge Morer, de Lbox, Bl
chef cocing atroz cremoso
de bacalzo, crema de hon-
£os con huevo a baja tem-
peratura y polvo de aceitu-
nas negras, rollitos de morcilla y ta-
los de trige rellenos de carrilleras
con salsa de Idiazabal,

Tampoce quisieron perdetse el
delicioso evento ‘influencers' como
Edurne Alba, Maku Belmonte, Da-

imagen.

La nueva

vid Eyrazu o Mauricio Sirlany u otros
invitados corno Eduardo Rafo, Trus
Iparraguirre, Angel Riesa, Beatriz VMar-
tinez, Javier Rarnos, Mintxo Anzizar,
Malder Sdez, Noemi Prados, Robey-
to 5an Martin, Marina Morada, Elg-
Aalépez o Zurifia Uribe. Todos fue-
ron invitados ademaés al festival in-
ternacional Gastroswing
que se celebrard del 31 de
mayoal 3 de junic en Vito-
riz y con el que Marqués de
Vitoria colabora de manera
activa, ’

Los responsables de co-
municacion de Iz bodega re-
marcaron  los presentes su
intencién de crear un logo-

tipe con un tono mis mo-

derno y simplificado y una
tipologia mis legible y ac-

tual. Lanueva etiqueta se -

Temata con un fondo com-
puesto por la ilustracién en tonos
aztiles y un escudo en estampacién
doradz gue refiterza la presencia del
logo remarcando el origen de i mar-
ca & través de.na referencia al lngar
yfechade origen de labodega,






