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VITORIA ~ Representantes de la
cooperativa alavesa de producto-
res de pataia Udapa plantearon
ayer la necesidad de apoyar alos
jovenes agricuitores del territo-
tio para que apuesten por el cal-
tivo de este tubérculoy ayuden a
aumentar la produccitn,

El gerente de la cooperativa

Udapa, Alfonso Sdenz de Cama-

ra, y su responsable comercial,
Rafael Lépez de Arbina, compa-
recieron en la cornisién de Agri-
cultura de las Juntas Generales
de Alava para informar de la
situacidn del sectory de las medi-
das a adoptar para potenciar
estos cultivos.

Séenz de Camara recordd que
el grueso del producto que
comercializa la cooperativa pro-
cede del exterior de Alava, aun-
gue recordd que la compra de
patata en el resto de Espaiia y en
Francia obedece mas a las fechas
de cultivo y 2 la necesidad de
abastecer al inercado todo el afio.

Aun asi, 1 gerente de Udapa
abega por fomentar el aumento
de hectdreas dedicadas ala pata-
ta en Alava (zhora hay1.255), que
se ofrecen hajo el sello Busko
1abel y Eusko baserri desde sep-
tiembre hasta abril, y solicitd apo-

Represeniantes de Udapa comparecieron ayer en las
Junias para solicitar apoyo institucional a sector

Comparecencia ayer. Foto: AL

yo a lag instituciones para los
jovenes agricaltores.

“Me gustarfa que hubiese mas
productores de los que hay, pere
en esle sector tienes que ser com-
petitivo y estar preparado para
lfevar una explotacion, aunque
con los mpdelos cooperativistas
de Alava sélo hay que hacer la
parte de culiivo, y si se les dan
facilidades alos agricultores jove-
nes pueden llegar a hacer hasta
mil oneladas”, defendi el repre-
sentante de la cooperativas de
patata de Alava‘, - Efe
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Presidira el colectivo Kepa
Nogueras, expertoen
aolivicujtura, elaigtecniay
gestion de almazaras

VITORIA~ Kepa Nogueras Lacues-
ta se prevé que sea elegido la pré-
xima semana presidente de Ia
atleva asociacion del olivo y del
aceite gue ha sucedidc a inmesa
de Rioja Alavesa, tras Ia legaliza-
cién de Ta nueva asociacién que
& partir de ahora se Bamard aso-
ciacidn para lz premocion del
aceite y el olivo de Rloja Alavesa.

La asoclactén esté integrada por
los ocho socios que Io han sido
desde el principioy durante estos
meses de trémites se han suma-
do el propio Kepa y el tiujal Arro-
iz, recientemnente conshnudo en
Lantziego,

En Iz reunion celebrada ef mtér-
coles en Laguardia estuvieron
presentes el diputado de Agricul-
tura, Eduardo Agninaco, y el
director del mismeo drea en el

la nueva
e

Gobierno Vasco, Peli Manterola

yallise acordd tratar de acelerar
el proceso para que lanueva aso-
ciacion inicie su funcionamien-
o cuanto antes.

Para ello, los socios comunica-
Tan por escrito si apoyanonoa
Iepa Nogueras como presidentie
¥ 1z préxima semana guedarfa
constituida la nueva direccién
que sustituird a Gorka Mauledn,
presidente en funciones, De esta
manera, 1a asociacidn podria ini-
clar los procesos para solicitar
apoyos financieros a las dos ins-
fituciones tanto para su funcio-
Tamiento como para actividades
de promocién y estudios,

Kepa Nogueras nacit en Bilbao,
estudié Clivicultura, elajotecnia y

- gesiion de almazaras en la univer-.

sidad de La Ricja y ha sido maes-
iro de almazara en ¢l tvujal La
Equidad de Moreda de Alava,
segun explicaron, Precisamente
esta localidad, al igual que Oion,
se prepara para celebrar en mar-
Zo una nueva edicién de 1a fiesta
del aceite de oliva, -~ Pablo £ Pérez

Analizan las oportunidades de megocio

en ambos paises ¢

EEUUesel segundo

importadory Japon, el nimero 13

« M, Fernindez

VITORIA~ Ayer se celebrd la jornada
sobre mercados de vino en EEUU y
Japdn, organizada por el departa-

mento de Desarrolio Econdmico e -
Infraestructuras del Gobierno Vas- -

<0, con la colaboracion de la funda-
cidn Hazi. Ef objetivo de esta jorna-
da es ofrecer informacién a bodegas
yempresas vitivinicolas sobre la evo-
Tucidn y el compertamienio de estos
dos mercados internacionales, ade-
mds de informar sobre las herra-
mientas financieras y comerciaies
que ofrece el Gobierno Vasco a las
empresas, y presentar los progra-
mas Caprice ¥ Prestatu, puestos en
marcha en 2019,

El director de Calidad e Industrias
Alimentarias del Gobiernc Vasco,
Peli Manterola, inauguro - este
encuentro dirigido a las empresas
del sector interesadas en exportar
sus productos a los mercados nor-
tearnericano y asiatico, ya gue enlos
ultimos afios, las empresas viﬁ_vini-
colas han manifestado interés por
estos dos mercados. Actualmente,
el Gobierno Vasco dispone de dos
lineas de apoyo a la promeocidn de
productos en los mercados exterio-
res: OCM promocidn, dedicada en
exclusiva al vino y Lehiatu promo-
ci6n, que abarca todo tipo de pro-
ductos agroalimentarios,

El programa de ayudas OCM pro-
mocidn cuenta con 10 presupuesto
deocho millones de euros proceden-
tes de fondos europeos. En 2018, a
través de este prograimna, se conce-,
dieron 7,35 millones de euros a 34
empresas. Lehiatu promocidn, por
st parte, CUenta con un presupues-
to de 500.000 eurcs de fondos pro-
cedentes de los presupuestos gene-
rales de la CAPV para este aiio, Bn
2018 se concedieron 32C.000 eurcs
a bl empresas.

Durante la jornada, los asistentes
han podido conorer la evolucién y
el comportamiento de los mercados
de EEUUy Jap6n en relacidn con fos
productos vigivinicolas de }a mano
de Rafael del Rey, director del ohser-
vatorio dei mercado del vino, Del
Rey detalié como EEUU es el segun-
do mercado para los vinos del Pais
Vasco con ventas per valor de 28
millones de 2urgs, y tercere en volu-
meR por exportacién de casi cinco

@ Programa Caprlce. Nace del
inferés de las empresas agroali-
mentarias en los mercados anali-
zados en la jornada y su objetivo
es la promocion de los ixakolis
con las tres denominaciones vas-
cas: Getaria, Bizkaia y Araba,
acompafiados de productos con
marcas de calidad como lag guin-
dillas de ibafra yis anchoa v
bonito def Cantabrico. Caprice
plantea un enfoque innovador
que pretende captar la atencién
de los consumidares y dinamiza-
dores de mercados de los pafses
terceros, a fravés de upa pro-
puesta de consuimo que combing
sabor, cultura y tradicién.
@ Programa Prestato. Se
enmarca denfro de un pfan de
ayudas 3 las pegueias y madia-
nas empresas del sector agroali-
meniario vasco, con un servicio
de asescramiento totalmente
personalizado para el desarrolio
de unyplan de comercializacion
de sus productos en mercados
nacionales e infernacionales.

Miilones de eurcs, Valor de las
ventas de vinos vascos a EEUY,
al segundo mercado para los
vinos del Pafs Vasco con ventas
por valer de 28 miflones de euros.
Ademis es el tercero en velumen
por exportacidn de casi cinco
millones de litros. Para EEUU, ef
precio se siflia sobre los 5,68
euros por itro.

Miliones de euros. Valor de fas
vantas de vinos vascos a Japon,

+ que es el mercado mimero 13 con
apenas 06 mitfones de litros,
Para Japon, el precio es de 4,10
euros por litro,
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Imagen de lajornada de and-
fisis sobre las oportisnidades
que para los vinos vascos ‘
despiertan les mercados de
EEUU y Japon, Fete: Cedida

- millenes de litros, wileniras que

Japén es €l 13° con 2,6 millones de
euros y apenas 0,6 millones delitres,

El tipo de vine que Euskadi vende
en estos dos mercados es principal-
mente vino con DOP tanto tintos y
rosados {80% del total en EEUU y
62% en el caso de Japon) y algo de
blanco, que tene més importancia
en Japon.(i6% del totai) que en
EEUA (11%).

MAYQRES PRECIOS Se lrala, en ambos
casos, de mercados de valor, con pre-
cios para los vinos que se exportan
muy superiores a la media. 5i la
media de las exportaciones de vino
del Pafs Vasco se sitda en 3,65%
(incluyendo tanto'los vinos propics
coma los que se comercializan de
otras zonas), para EEUU el precio se
sittia sobre los 5,68 euros por litroy
el de Japdn en 4,10 euros por litro, ¥
aun més elevados para los vinos con
denominacién de origen, que son fos

_ mayoritarios en ambos mercados,

Durante ei encuentro de ayer, el |
director de Promocién de IaFunda-
cidn Hazi, Josu Garaialde, presen-
to los dos nuevos programas con
los que cuentan las empresas
agroalimentarias vascas para apo-
yarse en las actividades de promo-

. ci6én internacional.

La jornada de ayer concluyo con el
testinionio de Garikoiiz Rigs, geren-
te de Bodegas Itsasmendi de trako-
1, que detallé cdmeo fue <1 procesc
de introducir su producto en los
mercados analizados. @




