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La comercializacidn sigue
perdiendo millones de -
eurcsy de fitrosenla
Denominacion. Las
bodegas de menor
tamafio resisten mejor-
esta tendencia negativa

YITORIA. Ojo avizor Asi estdn las
bodegas de Riojz Alavesay el sector
vitivinicolz en la cornarca. Ahora que
su preocupacién no se encuentra de
momento en fa meteorclogia ~selve
que llegue una helada como fa de hace
dos ajios y destroce el vifiedo que en-
tonces, como actualmente, venia ade-
lantado trasun invierno “amable’~ si
ha de estar pendiente de la evolucién
delas ventas. ¥ 1os nimezros no estén
siendo bueros, ni en 2018 nien el
arranque de 2019, La comercializa-
cién ha caido, en el conjunto de fa
Denominacién de Origen Calificada
(DCCa) Rioja, casiun 15% en enero:
3,5 miliones de litros menos.

Aunque esta cifia global estd con-
dicionada, en buena medida, porlos
grandes gruposbodegueros ya que
entre 64 empresas aglutinan mds del
80% de las ventas. En Rioja Alavesa,
por ejemplo, apenas una veintena de
compsafias—delas mds de 250 en to-

.tal que hay en la zona- comercializa
£175% de la produccion, Fausting,
Marqués de Riscal o BarGn de Ley-El
Cotoson algunos de esos grapos que
tiran de la facturacion en la comarca.
Junto & otxas 14 bodegas, integran la
representacion alavesa en el Gnpo
Kicja, el mis importante dela DOC,
Su gerente, ifiigo Toires, pide «cal-
iman yaque bay que varios factores
que han confluide para que enerc se
cerrara con un desplome en las ven-
tas que preocupa a los agentes.

De entradz, y debido 2 un cambio
normativo que entré eri vigor el 1 de
enero y gue cbligaalasbodegasate-

‘ner el vino al menos seis meses en
botella antes de salir 2l mercado, mu-
chas firmas previzmente 2 cerrar 2018
retiraron contraetiquetas ~el distin-
to gue expide el Consejo Regulador
paraactedicar la categotia del vino-.
Quizé esas botellas hayan ido a ‘stock”
pero en cualquier caso en enero ne
ha habido que etiguetarias otia vez
y eso tiene impacto en ld venta.

Estocales y el 'Brexii’
Asimismo, esa estecaje de producto
en el trame final del pasado afto tam-
bign pudo ser mayor que en otTas oca-
sicnes, por et temnor 2 un ‘Brexit’ duro.
Aungue en el descenso de ventas de
enero la incidencia fue mayor en el
mercado nacional ~ung czida del 18%—
que en el extranjerc —casiun 6%-.
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Cambio normative a1 de enera.
Por [2 obligacidn de teney
e} vino 6 meses en botella
antes de salir al mercado,
se etiquetd mds a final de
2018 y eso afeciaa 2019

Descensa det 15%
Enenerofas bodegas

| delaDOC vendieron 3,5

miflones de litros menoes;
laincidencia fue mayor
en el mercado nacional

Curizd por la menor dependencia
de los clientes britdnicos, aent ABRA
nuestros asociados no ven esa caida,
incluso al contrarion, apunta la ge-

rente del colectivo que agrupaailQ

bodegas en Ricja Alavesa. No estén
2hi las mayores de tamafio, precisa-

mente las que més han podido sufeir
el dascenso deventas, Desde ¢l Con-
sajo reconiocen que por cambios en
compafifas ade peson, ha habido ope-
raciones que se han resentido.

#¥ cdino se puede invertir esta ner-
cia preocupante? EL CORREQ ha pe-

dido Ja opinion a seis personas que
conocen 2l sector y Ia comarca. Cre-
en que Jos vinos de zona, municipio
y vifiedo singular pueden ayudara
‘reconquistar”’ algunos mercados. Tam-
bién inciden e hacer buenas labores
de promacién dado que iz competen-
riaes gtremenday y lassubidas de pre-
cios no siempre son bien recibidas.

¥ en este escenario complicado no'
pasa desapescibido para ellos el ‘Bre-
xit'~al mercado britdnico va el 30%
de Ia exportacidn de la Denomina-
cién~. Buskadi vendié vino en el Rei-
no Unido el afio pasado per valor de
30 millones de euros, 4,4 menos que
en 2017, $Oné pasard este afio? «Ni
se sabey, coinciden los expextos. Pero
las ventas siguen cayendo.
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«Busguemaos
mercados con
valor anadido»

Ana Bartinez Bujanda
Rodegas Valdemar

«Es el momente de aguantar y
convertit esta situacién -de cai-
da de ventas— en una oportuni-
dad para revalorizar ia marca Rio-’
jay tiabajar en recuperas rmezca-
dos de mayor valor afiedidoy,
plantea Ana Martinez Bujanda,
que junto 2su hermano Jess es-
tan al frente dé Bodegas Valde-
mar en Oion. Precisamente es el
quien lidera el proyecto que lafa-
miliz tiene para, en dos o ires me-
ses, poner enmarcha ‘Valdemar
Estates’ en Washington; serila -
primera finna vitivinicolanoes-
tadounidense que Jlega a lz de-

* mominacién de crigen Washing-

fon State Wines.

-Ana Martinez Bujanda cree
quecon estanyeva planta sepue-
den abrir nichos de mercado nue- |
ves y favorables para la compa-
fifa riojenoalavesa. «Los mirge-
nes de las bodegas se habizn re-

_ ducido significativamente en los -

ultimos afios porgue no habia-
mos conseguido repeicutir Jas su-
bidas del precic de lauva. El afio
pasado no hubo mis remedio que
elevarios ~por el aumento del
precio de lauva tras]a escasa co-
secha de 2017-», explica. Parosi
ha sido ese inctemento el prin-
cipal motivo de un descenso de
las ventas atan grande, es porque
esas operaciones estaban excesi-
vamente vinculadss al precio, Por
ello debemos invertiy en reposi-
cionar la marca Rioja en segmen-
tos y mercados de mayor valor
afiadido y que sean menos sen-
siblesy 2 1a oscilacién de precios.
La diferenciacién de los vinos
en funcidn del vifiedo del que
procede, «y no tanto de lazona
o el municipio, es el camino para
mejorar la imageny de la Deno-
minacién Rioja en conjuntoyla
comarca alavesa, concluye. -
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«No debe-
cundir el
alarmismoy

José Luis Lapuente
Corsaio Reguladar

El director general del Consejo
Regulador de la Denominacién
deOtigen Calificada {DOCa) Rio-
jareconoce gue silas ventas de
vino hen ofrecido en e} inicic de

2019 goiimeros rojos, no los po-

demos pintar de verdey. Sin em-
bargo, cxee gue ano debe cundir
el alarraismo, Yo he hablade con
diversos oparadores y me trasla-
dan tranquilidady porque, a su jui-
€ib, se estin dando pasos para me-
Jjotarla promacicn y tener mayor
impacto en el mercado. |

Los'vinos de zona, municipio
ydevifiedo singular «van a gene-
12105 rads valor: —a la marca Rio-
ja-en Espaiia «y también estén
generando interés en el extzanje-
1o, aungue ahi todavia no hay una
masa critica que nos.permita sa-
ber qué resultados pueden tenery,
Eso si, Lapuente reconece que ia
reperciisién de las subidas de pre-
cios -como sucedid con Ios vines
de 2018 tras Ia escasa cosecha de
2017- emo siempre se asume bien.
Qjala pudiéramos poner os pre-
cios gue merecen, pero no es fa-
cil La'respuesta seria negativay.

Esta caida en las ventas «no ha
sido tan grande ea valory, afiade
el directos general del Consejo, y
poner en el metcado €360 millo-
nes de botelizs a casi cinco enzos
etlitro tiene mucho mériton, In-
cide en ese dato con el que se ce-
16 2018 y también en otze hecho
que puede justificar la caida en
enexe: ¢Las bodegas etiquetaron
en diciembre, sobre todo vinos de
T2s6IVa, que pueda gue no se ha-
yan vendido. Perc ya tienen un
“stock’ mucho més avanzado que
otros afiosy. Ademds, «ha habido
cambios operativos en bodegas de
peso de la Denominacidn y esc
Na podido afectar a algunas ope-
Tacicnes de ventan.

«Elfuturo estd
enllegar al

publico joven»

Judit Valdelana Bodsgas
Valdselana enEldego

Ladirectora de marketing de estz
bodega pertenece ala decimo-
cuarta generacién de uina fami-
lia gue leva elaborando vino en
Elciego hace mis de cuatro si-
glos, desde 3615, Judic Valdela-
A 5e TRUeve oz toda la geogra-

fianacional y también visita cada

afic1:n buen niimero de paises,

Y comprueba que cada vez hay
una gama més amplia de vinos,
de marcas, de denominaciones,
de endlogos... Le competencia
crece cada dia y se puede llegar
a gatuttar el mercados.

Pese al descenso generatiza-

do de ventas en la Denomina-

" cién Rioja, en el cago de Bode-
gas Valdelana el afio 2018 fue
positivo «y Ios vinos que estin
Tesistiendd son los de mayor va-
loz afizdidon. Esta joven trein-
tafiera creg, también, que el fu-
turo del sector pasa poT conguis-
tar «al piiblico joven. Debemos
facilitarles la experiencia de
adentrarse en et mundo del vino
y ofrecerles productos atracti-
vos pata seducirles en el consu-
mey.

En este sentido, Judit Valde-
lana considers que la nueva ca-
tegoria de vifiedos singulares
4NGS va & parmitir una mayor di-
ferenciacién en nuestyos vinos

¥ también qué el prestigioy el

reconochmiento de estas tierras
aumente, Puede abrirnos puer-
tas a nichos de mercado & los que
- no hemos sido capaces de 1le-
gaty, No tiene ninguna duda de
gue la marca Riojz «es muy po-
tente y lider en muchos meica-
dosy.
Ei enoturismo, a su-juicia,
también puede contribuit g re-
montar las-ventas. ¢La gente

quiere, adernds de buenos vinos, -

nuevas expetienciasy, remata,

« Reﬂexionar
sobre como es
la promociény

Javier Ruiz de Galarreta
Grupo Araex

El grupo de exportadores de Ric-
ja'Alavesa (Araex) vende vino de
sus 15 bodegas en 70 paises del
mundo a los que lieva el nom-
bre de esta comarca y tarmbién
de otras ocho zonas vitivinico-
las. «La marca Rioja necesita ser
Teposicionada en los mercados,
sobre todo en los més estratégi-
cos -Reinc Unido, Estados Uni-
dos, Suiza, Alemania..—» ¥ que
van ala haja, Ieconoce Javier Ruiz
de Galarreta, gue también ela-
bora y comercializa un vino jun-
to al prestigioso endlogo Michel
Rolland.

Y para ello, aitade el presiden-

‘te de Araex, se necesita «refle-

xionar sobre cémo s la promo-
cidmp gue se hace desde el Con-
sejo Regulador, que destina mas
de 10 miliones de euros a promo-
cién de un presupuesto total de
16,5, yLa estrategia debe estaz
basada en diferenciar la calidad.
Hay que incidir en la comunica-
cién de los nuevos vinos de zona,
municipio y vifiedo singulazy
para romper lz tendencia de aca-
to1ce reses da caidas en las ven-
tasy. En Rioja Alavess esas cate-
goarias ypueden contribuim a en-
riquecer la comarca y su produc-
to estrella, .

El memento es «preocupan-
ten porque ¢los vinos de reser-
va, que son las que generan més

- valor, han sufiido una mayor cal-

da de ventasy, en concreto de}
35%. Y en ese segmento alto ¢a
Rioja le sigae costando entrary.

Las bodegas han acumulado
un ‘stock’ en sus instalaciones
que puede tener otras consecuen-
cias, ¢Con ¢l excedente actual,
v sila cosecha de 2019 es nozrmal
€0 cuante a volumen, se puede
ver afectado ala baja el precio de
la uvan, avisa Ruiz de Galarzeta,

«Quétipode
Denominacion
queremos?»

tnés Baigorri Asociacion
de Bodegas ABRA

Los vinos de Ia Denominacién de
Origen Rioja «hace tiempo que
estdn perdiende posicionamien-
to en los mercados de calidads,

9Xpresan ¢on preccupacion des-

de ia comarca de Rioja Alavesa.
ABRA, Iz 3sociacién de bodegas
que agzupa a 110 firmas —elabo-
an 20 millones de liros, 1 7,5%
de ]a produccidn del conjunto de
la DOC- denuncia que guna ba-
jada de precies generalizada y sin
demasiade criterio consigue un
efecto rebote y el consumider no
quiere elegir esa marcan.

La gerente del colectivo, Inés
Baigow, y el presidente, Saii Gil,
aseguran que ha liegado el mo~
menta de reposicionar la marca
Rioja ¢y hace falta voluntad sec-
torial y empresarialy. Definkt «qué
tipo de Denominacion queremos
es clave, Son 66.000 hectdreas de
vifiedo -més de 13.200, el 20%,
en Riojz Alavess—, Controlar les
altas producciones y buscar los
suelos idéneos para un cultive
de calidad es el primer ejercicic
que se debe realizary,

La tendencia negativa en las
ventas kno responde solo a fac-
tores temporales de afiadas men-
guantes -en alusién a la escasa

* vendimia de 2017 que afectbala

comercializacién en 2018- sino
que tiene mis que ver con ese po-
sicionamiento de marcay. Baigo-
mé cree que la irpagen proyecta-
da ¢no es positiva. Tedos traba-
jamos Ja misma marca pataguas
~Rioja~ y esa inercia debe cam-
biar ya o ser4 complicado defen-
der nuestra calidad y valor. Po-
driamos enconttarnos en un es-
cenario de falta de rentabilidad
donde nuesttas bodegas s verian

. abocadas a cerrarn. La competen-

ciz es ygrande y es mds fici! des-
colgarse que pesicionarses.

«Rioja, mejor
que nuestra

competenciay

ffilgo Torres
Grapo Rioja

Diecisiete bodegas, que repre-
senitan el 80% de Ia facturacion
del vino que comercializa Ricja
Alavesa, forman parte de este gris-
po-empresarial, el s importan-
te de la Denominacion. Fansti-
no, Marqués-de Riscal, Tzadi o
Ysios son aiganas de eflas, figo
Torres seftala que la caida delas
ventas ¢no estan teniendo con-

- secuencias directasy en las com-
" paiifas vitivindcolas ¢mas ald de

sez um incentivo para redoblar et
esfuerzo comercial que realizan
durante todo el afio para mejorat
su comercializacidng,

El descenso en enero, del que
a su juicio «ao se pueden sacar
conciusiones porgue hablamos
de unmesy, deriva de la mala co-
secha de 2017, por la falga de uva
y elinaemento de precios en ot~
gen. Pero }a DOC Riojz «se ha
comportado en 2018 mejor que
nuestras princjpales regiones
competidorasy, como Ribera de
Duerc o Rueda, entze otras, To-
TIes apuesta por haceran andli-
sis s exhaustivo en los proxi-
mos meses, ucazndo tenganios
dates de un periodp de tiempo
mayor. Hay indicadores que ad-
vierten un cambic de signos.

Lz incorporacidn de vinos de
70na, municipio y vifiedo singu-
lar que complementan Jas ya tTa- ©
dicionzles de crianza, reserva y

- granIeserva wdan una mejor 18s-

puesta en el mercado que deman-
da informacién sobre el vino y
su origeny. El gerente del Grupo
Ricja considera que esa apuesta
por la diferenciacién es la correc-
ta ¥ Ja Deraminacion «no toma
decisiones estratégicas baséndo-
se en Incrementos o cafdas pan-

_tuales de Jas ventas sino pensan-
. doen unincremento progresivo -

del valor de sus vinosy.




