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LaDOC Rioja.se postula para acoger a
visitantes profesionales @ La entidad
iniciaun plan de formacion especifica

< (8 Pable José Pérez

LAGUARDIA— Un total de 61 bodegas
dela DOCRioja sereunieron ayer por
la mafana en la sede del Consejo
Regulador para echar a andar suPlan
MICE—Meetings (Encuentros), Incen-
tives (Tncentivos), Conferences (Con-
{ferencias) and Exhibitions (Ferias)-,
una iniciativa de turisto de negocios
cuyo objetivo es favorecer la comer-
cializacién del producto de las bode-
gas de la Denominacién,

Dentre del plan de promocidn del
Consejo Regulador, el departamen-
to de marketing y comunicacidn
contintia desarrollando diversas ini-
ciativas con el objetivo de seguir
mejorando ¥ promocionando el
enoturismo de calidad de la Deno-
minacion, Por ello, dentro deJalinea
de trabajo de impulso de la activi-
dad enoturistica en las bodegas,
ayer die comienzo <l Plan Eno
MICE, una initiativa cuyo objetivo
es favorecer la comercializacién del
territorio e las bodegas de la Deno-
minacién y que permitird el desa-
rrotlo de un manual de trabajo para
un posterior encueatso comerciat
con una geleccidn de profesionales
de agencias y portales de interime-
diacitn del dmbito de tos negocios.

Durante ls sesion formativa, en
la que se han dado cita 61 bodegas
de fa Denominacion, la experta en
nurismo empresarial Alicia Estra-
a explict 1as bases de un plan 3607
que arranca con una pildora de for-
macién ¥ que se verd completada
con la elaboracidn de un manual

VALDEMARY LA
CIENCIA DELVINO

& Washingten, Bodegas Valdemar
¥ 1a Universidad Wine Science Cen-
ter {WSC) de Washington han fir-
mado un convernio para ja forma-
cidn ¥ colaboracidn internacional
en £l desarrollo de Ja clencia det
ving, La WSC es un centro especiali-
zado de EEUU, lider en investiga-
clén y educacién sobre las clencias
del vino, y referente en el estado de
‘Washington, donde esta ubicadala
bodega americana de Valdernar, La
responsable del W5C, Sandra
Haynes, apunta que “estamos
encantados de liegar a un acuerdo
con Valdemar Family ya que brinda
amplias oportunidades de aprendi-
zaje para los estudiantes”, Jesiis
Martinez Bujanda, CEO de Valde-
mar en EEUU, destaca “la posibili-
dad de brindar a los estudiantes
Ipcales una experiencia internacio-
nal en Rioja, y traer a este Jado del
océano uvas de Rioja como Matura-
na o White Tempranillo™. - PJP

@ Encuentro, 61 bodegas dela
DL Rioja se reuniaron para acti-
‘var una iniciativa de furismo de
Regocios cuyo objetiv es favore-
cer la comercializacién del vino.

RIOJA ALAVESA, “MUCHO MAS QUE VINO”. El viceconsejero de Agricaltu-
ra del Gobierno Vasco, Bittor Oroz, se reundd ayer con los alcaldes de Rioja
Alavess, ¢l presidente de Ia Cuadrilla y representantes de la Asociacion de
Desarroito Rural, Abra y otros colectivos para dialogar con ellos sobre el
borrador de la nueva ley de Desarrollo Rural, asf como las oportunidades
de desarrollo econdmico y soclal de esta zona del territorio. Fews: PLE.

de trabajo. Tal herramienta servi-
ré para presentar la oferta enotu-
sistica del destino a los profesiona-
Ies de la industria a través de acti-
vidades generadoras de negocio
coro un FAM TRIP de agencias
especializadas en octubre y un pos-
terior encuentre en el mes de
noviembre con event planners de
las industrias mas punteras,

Por su parte, José Luis Lapuente,
director general del Consejo Regu-
Iader, abri6 la sesién subrayando
“la gran acogida que ha recibido la
actividad por parte del sector bode-
gueroy ratificando asilos datos que
arroja el monitor de Rioja sobre el
fen6meno enoturistico de la regién,

Denominacion que ofrece un des- -

tino turfstice ya maduro y de alta
calidad, ¥ que se traduce en un
impacto socio econbmico de 166
millones de euros en la Denomina-
cion, del gue més de 55 millones se
genera en las bodegas,

Alicia Estrada resalté laimportan-
cia de un proyecto de tales dimen-
siones y desgrané el nicho especia-

lizado que supone el MICE en nues-
tro pas, animando a las bodegas a
darse a conocer ya que, actualmen-
te; “el sector corporativo conoce
poco, o nada, et mundo del enot-
rismo y por I tanto el potencial de
negocio para las bodegas de una
Denocminacién referente como es
Rioja es enorme ¥ es el momento
perfecto para profesionalizarlo”.
Estrada puntualizd “cdmo Rioja ha
demostrado ser capaz de enamorar
al visitante vacacional con paisaje,
arquitectura, historia y gastronomia
en undmbito en el que yarecibe més
de B10;000 visitas a bodegas al afio, y
ahora se abre 1a oportunidad de tra-
bajar de manera diferente el turiso
corporativo”. La experta resalié “la
importancia de que al hablar a este

publico en concreto, las bodegas
deben saber adaptar sumensajeyrea- -

lizar un mayor énfasis en aspecios
diferencialesy atractivos, asi como la
sostenibitidad o la responsabilidad
social coiporativa, para dar a cono-
cer el destinocomo regicn referente
en hurismo de méxima calicad”. @

Aflanaune
fuerzas contra
laviolencia
machista

Los diez ayuntamientos
deia Cuadrilla ponenen .
marcha una campafia
conjunta de sensibilizacién

VALDEGOVIA—Los ayuntamientos
de Armifion, Afiana, Berantevilla,
Trufia Oka, Kuariango, Lantardn,
Ribera Alta, Ribera Baja, Valdego-
viay Zambrana, junto con el ser-
vicio de Igualdad de la Cuadrilla
de Afiana, han puesto en snarcha
la campaita de sensibilizacién
para unas fiestas libres de agresic-
nes sexistas Kz ezelz dz.

Segnin un comunicado colective,
“laviolenciamachista tiene su raiz -
enla desjgualdad, y ante cualquier
getitud machista es fundamental
actuar de manera conjunta para

" frenaslay asi poder disfrutar libre-

mente de las flestas”. El ebjetivo
de esta camnpadia es promover el
respeto y ta jguatdad en los espa-
cios festivosy sumarse a laactitud
de "tolerancia cera” ante situacio-
nes y comentarios machistas.

La campaiia de sensibilizacién
para unas fiestas libres de agresio-
nes sexistas estd dirlgida 2 Ia
poblacidn en general y a la gente

Joven en particular, y se compone

de folletos, con algunas pautas de
achaaci6n y recursos de interés
ante una posible situacidn de vio-
lencia machista, carteles, pegati-
nas y mochilas, que se repartiran
en 10s espacios festivos locales,
Losdiez municipios han decldi-
do poner en marcha la campafia
y dar uha imagen com1in con et
fin de visibilizar el compromiso
delos ayuntamientosconlas poli-
ticas de igualdad y con Ia lucha
contra la violencia machista.
Esia campafia estd patrecinada
desde los fondos del pacto de Esta-
do contra la viclencia de género,
Laia Eskola, la escuela paraia
igualdad y el empoderamiento de
1as rujeres de Alava de la Dipu-
tacldén, la Cuadriflade Afiana ylos
diez ayuntamientos que la com-
ponen, Ademids, el mensaje estd
alineado con el programa Beldur
Barik de Emakunde. —B12
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