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portante lograrla -
categoria de Pab

onio de Ea,

Etendlogoy experfoenel
aceite de la Rioja Alavesa se
muestra pariidario deuna
denominacién de Origen
Rioja alavesa, incorporads
eniaDO.Ca Rioja, “para
raejorar las cosas”

Asegura que la agriculturay la coo-
peracién han sido para él vocacic-

nales y haber dedicado 40 afios de
su vida profesionalmente, desde }a
Diptitacién foral de Alava, aellas y
a Ricja Alavesa le lenan de orgulio.
De Oion, estudioso del vifiedo, del
vino, del elivoy el aceite y, por enci-
ma de todo, de Rioja Alavesa, Fer-
nando Martinez-Bujanda conoce su
singularidad, sus puntos fuertes y

tiene claro el camino gae debe tra- -

zar la comarca para revertir la situa-
cién actual y crecer.

No corren buenos tiempos tarnpo-
co en Rioja Alavesa por la paude-
mia.., ;Le ha dado tiempo a resea-
tar alguna leccidn ya?

- La comarca tiene la suficiente pro-

ductividad como para que todos sus
integrantes puedan vivir, La admi-
nistracifn en la materia, Gobierno
Vasco, Diputacién Foral de Alavay
toda el sector del vino delazona te-
nen gue Hegar a acuerdes amplios
pararegulary tutelar este potencial

¥ distribuirlo bien entre todos.
(Por dénde hay que ponersea tra-
bajar desde ya mismo?

La digitalizacién de nuestras bode-

gas me parece de capital importan-
cia, 5S¢ ha demostrado en este perio-
do de pandemia la falta de forma-
cidn digital, especialmente en las
bodegas de tamafio megio y peque-
fio. Y estas bodegas son la base soclal
de nuesita poblacidn de Rioja Ala-
vesa, La adminisiracién y €l sector
deben afrontar el reto de 1a transfor-
macion digital,

Junto con el sacerdoie de Laguar-
dia, Antonto Mijangos y el doctor
exn ciencias, Miguel Larreina, escri-
bid una carta al lehendakari, Ifii-
go Urlullg, donde decfan gue esia-
baenjuego “Iainica Cuadrilla ala-
vesa mopodependiente (vifia, vino
v enaturismo)”

_ Apostarnos por el “Plan Rioja Ala-

vesa” y aportamos varias actuacio-

nes, come, por gjemplo, conseguir -

un precio minjmo consensuado del
Idlo de uva, poner a los viticultores
por delante de la ctienta de resujta-
dos de las grandes bodegas y poner
en valor el vino de Rioja Alavesa
cormo un producto nuestro, de ldid-
metro 0,

Hablaban tambi#n de una esirate-
gla de 'Marea Territorio’,

1a orografia, 1a Herra, el clina’y la
profesionalidad de nuestras y nues-
tros viticultores han hecho y hacen
de Ripja Alavesa una zona vitivini-
cola puntera entre las grandes cunas
europeas del vind, pero es algo mds.
Es cultura, historia, gastronomda,
paisaje, sostenibilidad, respeto al
entorno ¥ et patrimonip... Todo eso
tiene mucho potencial.

Sefialaban un punto por encima
de otros: conscguir que el paisaje
cultural de Rioja Alavesa-Sonsie-
1Ta sea considerado Patrimonio
Mundial de la Unesco

Seria muy importante consegun'lo
porque, adermnds de un vifiedo excep-
cional, tenemos una alta concentra-
cidn de elementos patrimoniales vin-
culados al vino que son importantes
para logrario. Nos repostarfa pro-
mocidn internacional, sumento del
enoturismo, unos turistas mds
entendidos en el mundo enoldgico
y de mayor capacidad econdmica,
potenciacion de Ja zona rural, inere-
mentos de venta de vino ¢n bodega,
creacién de puestos de trabajo...

Y a ese escenario ¢6mo se conchi-
ITe, ;como una denominacidon
de Rioja Alavesa en la Depomi-
nacién de Origen Rioja o cdmo
hasta ahora?

Creo que la Denominacién de Ori-
gen Rioja nos ha fortalecido y ayu-
dado en nuestra historia vitivinico-
1a. Sin embargg, debemos evolucio-
nar, mejorar, buscar la identidad v,

El Oro
liquido de
‘la comarca

El olivo de Rioja Alavesa es oira
de las pasiones de Fernando
Martinez-Bujanda. Escribio el -
libro El clive de Rigja Alavesa:
1 compafiero cenfenario, en el
que posfa en valor la tradicion
de este producto y 1os sabercs
que encerraba su cuidadoy pro-
ducci6n, Ademds, legd aser pre-
sidente dela Mesa del Accite y el
Olivo de Ricja Alavesa (MAORA)
y se le atribiye el impulso de la
profesionalizacion del coldvo y
¢} adelanto de la fecha de la cose-
cha, que ha permitido que 1a cali-
dad del aceite haya mejorado,
“Hicimos una estrategia para
recuperar e impulsar nuestros
alivos arréniz, o0 un memetto
en el que habia mucho olivo que
se habian abandonado”, explica,
Aquel trabajo dio sus frutos y hoy
en dia son unag 15 mareas que
verden aceite dela comarca, "La
mayoria de la produccidn es para
autoconsumo y hay muy poca
cantidad para comercializar”,
sefiala mientras destaca que ese
es supunto de diferenciacion, "El
nuestro es un aceite de calidad,
de una zona determinads, con
unas propiedades determinadas
y con un valor histérico, cultural
¥ muy arraigado’, sentencia.
Ademis, a través del aceite, Fer-
nando lleva a cabo una accitn
solidaria cada afio, Junto con la
Asociacidén para 1a Promocién
del Aceite’y e} Olivo de Rioja Ala-
vesa {APRORA), el trujal Erroiz
de Milel Izagirre y Dounia Ei
Kouissi, en Lantziego, produci-
1n 350 botellas de medio litro
que venderdn a 10€, Larecauda-
cidn ird al Programa de Atencién
& los Mayores del Mundo Rural
de Caritas, El aceite se puede
adquirir en Slow Food de Alava
0 escriblendo a  finbufan-
da@gmail.com.

sobre todo, vender al exterior un
producto cercano, con personalidad,
auténtico, diferente y hien adminis-
trado, donde sus componentes se
sientan cercanos a sis administra-
dores. Esto solo o veo posible con
1a creacidn de denominaciones, inte-
gradas en la D.O. Rioja, para dar
valory conocimiento a cada iina de
eilas, en este mar de vifiedos de mas
de63.000 hectireas que es la actual
denominactén. e






