Jestis Martinez Bujanda lleva casi dos afios y medlo al frente de lz bcdega.de Valdemar en EE-Ul. e.c.

Jesiis Martinez Bujand

Etbodeguero de Oion,
elegido entre [as 40
personas mas influyentes
del mundo del ving, cree
que el cliente americano
«conoce Rioja, pera no
SUS ZONas Y municipiosy

JUAR CARLDS
BERDONCES

YITORIA. Hace casi dos afios ¥ me-

dio que se puso en marcha el ‘'sue-

o americano’ de Bodegas Valde-

-mar. La companiia afincada en

Oion aterrizaba en el exclusive pa-
raje de Walla Walla, dentro de la
denominacion de origen Washing-
ton State Wines, la segunda de ma-
yor prestigio del pais después de
California, Egt al frente Jesus Mar-
tinez Bujanda, la quinta genera-
citn de la empresa —junto a su her-
mana Ana, que dirige la bodega
en Rioja Alavesa—, guien acaba de
ser incluido per la publicacién
americana Wine Enthusiast entre
las 40 personas m4s influyentes

de Bodegas Yaldemar en BE LU

de! munde del vino y los licores,

— Valdernar Estates fuela prime-
ra bodega no americana en im-
plantarse en Walla Walla, la co-
marca enologica mas turistica de
la denominaeion. JComo estd
siendo la experiencia?

- Muy positiva. Nos hemos posi-
cionado comao una de las hodegas
iideres en la zona tanto porla ca-
Hidad de nuestros primeros vines
coIne por la propuesta de enotu-
rigmo, ya que somos una de las
pocas en Bstados Unidos que tie-
ne restaurante. Y hemos traslada-
do a Walla Walla el proyecto que
ya tenemos en Ojon de una bode-

g1 100% inclusiva y accesible a
cualguier tipo de discapacidad.
Todo ello estd sirviendo para atraer
muchas visitas.
- ¢Cémo les estd influyendo Ia
pandemia y de qué manera ha
repercutido en las ventas?
— Ha sido tode un reto, porgue sin
haber cumpiido un afio de la aper-
fura ya tuvimos que reinventar-
nos. Al principio tuvimos que es-
iar cerrados y perdimos meses de
ventas. Y hemos adaptado nues-
ro modelo de negocio para aten-
der a menos personas cada dia
pere hacerle de manera mas ex-
clusiva y creando experienciag
tnlcas. Bl resultado de este cam-
bic es que recibimos la mitad de
vigitas perc con un gasto medio
{res Veces Inayor.
—~ JQué concepto se tiene de los
vinos de Rioja en Estados Uni-
dog?
— Sonmuy conceidos y cuentan
con una distribucién amplia. La
percepcidn gue tiene el cliente
americano es que son buenos vi-
nos en relacion catidad-precio,
Ahora el relo gue lenemos por de-
lante las bodegas de Rioja e5 ven-
der a precios muy superiores.
Nussros vinos son populares en
_elgsgimentadediaz a veinte do-
lares pero tenemos calidad para
poner precios més elevados. En
nuestro caso, desde que hemog
invertido en Estados Unidos he-
mos incrementado los precios de
manera significativa y nos centra-
mos en vender reservas y gran-
des reservas en lugar de crianzag
y vinos jovenes. Y la respuesta del
metcado estd siendo, por el mo-
mento, muy positiva,

Sin referencias de Rioja Alavesa
- &Y se conoce allf la zona de Rio-
ja Alavesa y sus vinos? Los pro-
veedores y clientes con los que
usted trata en Estados Unidoes,

¢saben valorarla diferenciacién

por vinos de zona o municipios
cormo se plantea aqui?

~ Solo clientes especializados y
con alte conocimiento del vino de
Rivja conocen las diferentes zo-
nas de Ia Denominacion de Ori-
gen perc en cagi Dingn caso es-
tan familiarizados con los diferen-
teg municipios. Tenemos gue ser
conscientes de que muchas car-
tag de vinos en USA estan dividi-
das por variedades de uva y las
que estan distribuidas por proce-
dencia, en el mejor de los casos
agrupan tedos log vinos como ‘Es-
pafia’. ' ’

- ¢Es dificil, por tanto, encontrar
referencias coneretas a Olon o
Laguardia? ;0 al menos a Rigja
Alavesa?

—Sclo en restaurantes muy espe-
cializados y con cartas de vino
muy extensas podemos encontrar
la seccién espaiiola dividida por
denominaciones de origen, s de-
cir Rioja en este caso, Pero, desde
luego, en ningdn caso por zZonas

Viernes 27.08.2}
EL CORRES

LAS FRAL

SOBRE LOS VINEDOS SINGULARES

«Es una propuesta
interesante y puede
ayudar a posicionar
a nuestros vinos en
segimenios alios»

SOBRE VINEDOS DE ALAVA

«Puede funcionar en
algunas ronas del
mercado nacional, -
en USA haria perder
fuerza en la marca» -

a munieipios,

~ Entonces, dla diferenciacién
por la que se apuesia en Rloja
alavesa no tene sentide en mer-
cados como Estados Unidos?
—Debemos seguir poniendo én-
fasis en la procedencia de los vi-
nos, pero hemos de ser realistas
v conscientes de que la mayoria
de los clientes conocerdn Rioja
pero rara vez sus Zonas o muni-

" ¢ipios, La propuesta de impulsar

los vinos de 'Vifiedo Singular’ si
Ja vea tnuy intetesante ¥ erec que
nos puede ayudar a pesicionar
nuestro producto en segmen{os
de precio mas altos. )
~Y propuestas como la de 'Vifie-
-désde Alava! paraeredr und de-- -
nominacion alavesa al margen
de Rioja, ;servirdn para sumar
orestar?
— Puede que funcionen en deter-
minadas zonas del mercado na-
cional pero por desgracia en pai-
ses como USA solo sirven para
perder [uerza en la marca, Noso-
tros apostamos por la Denomina-
citn de Origen Rioja y por tiaba-
jaren ella para mejoraria v hacer-
{a mds {uerte. Tenemos que esfor-
zarnos por poner en valor los vi-
nos de alta calidad y que ocupen
en el mercado el sitio que se me-
recen,
- Ser elegido por una publicacién
especializada como Wine Enthu-
siast entre las 40 personas mas
influyentes en el mundo del vino
y los licores, Jgué representa para
usted y para la bedega?
- Es un reconecimiento que pone
envalor & gente joven que esid ge-
nerando un impacto en el sector.
Y viene en un momento muy bue-
no para nosotros, tras los dos pri-
meros afos de este increfble pro-
yecto de Valdernar Estates en Wa-
lla Walia,
~Usted y su hermana son fa quin-
ta generacion al frente de Bode-
gas Valdemar. Estd garantizado
el relevo.
—iDesde luego! Mis hijos atin son
pequenos (6 y 2 anos) pero mis
scbrinos tienen més edad y am-
bos son brillantes. Andrea empie-
za Quirnicas en septiembre y guie-
re éspecializarse er Enologiay
Marcos va encaminado hacia las
finanzas, como yo. De momento
ambos tienen interés en la indus-
tria del vino asf que el negoeio fa-
miliar tiene buena pinta.






