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~ Agurtzane Salazar

VITORIA ~ Varios municipios de Tolo-
saldea (Gipuzkoa), la zona rural de
Busturialdea (Bizkaia) y municipios
aislados de Rioja Alavesa, Lautada,
Mendialdea y Afianaldea son las
areas identificadas en Euskadi con |
baja densidad comercial, de acuer-
do al Estudio del comercio local en
los pueblos pequeiios-herri txildak
del Gobierno Vasco realizadoa tra-
vés de Eusko Ikaskuntza-Sociedad
de Estudios Vascos. Se trata de un
fendmeno que, como advierte dicho
informe, “puede tener profundas
implicaciones para la comunidad y
; , o o . el desarrollo econémico local”.

® Lamayorfa de ellos estan en Rioja Alavesa (13), pero hay otros seis en Llanada. * A, en concrcto cuenia con a1

municipios de menos de 2,000 habi-

Alavesa y otros tantos en Montafia, més otros dos que pertenecen aAiaraldea  Goesaque tenen una presencialimi-
® Fl mapa de densidad comercial revela claramente el impacto que ejerce Vitoria. i oo warades

tas. Dos de ellos estdn en Aiaraldea,

DENSIDAD COMERCIAL EN MUNICIP10S ALAVESES MENORES DE 2000 HABITANTES (2023)

Zalduondo
120,00
[}d
.60
402 - = / Jruralz-Gauna
0.3 ‘ 0,00
0,0 " |7 Harana/ ]
Valle de Arana e
0,00 anpe

06 e ‘ Lagrén
i > / L 0,00

Kripan
0,00

'|.4 : aBik Yécora/lekora
159 0,00

ehigtla anizieng LEYENDA




Diario de Noticias de Alava — Lunes, 12 de mayo.de 2025

ARABA 7

cuatro més en Gorbeialdea, seis en
Llanada Alavesa, otros tantos en
Montafia, y 13, esto es, la mayoria,
en la comarca de Rioja Alavesa.

Y media docena ni siquiera tiene
una tienda, segiin los datos de 2023
con los que se elabor? esta radio-
grafiallevada a cabo por el Depar-
tamento de Comercio y Consumo
con el objetivo de conocer la reali-
dad lo mejor posible para disefiar

- politicas especificas que ayuden a
mejorarla, Es el caso de Iruraiz-
Gauna, Zalduondo, Lagréan, Valle
de Arana, Cripan y Yécora.

“TRIPLE TRANSICIGN” Por tanto, estas
areas “enfrentan desafios en térmi-
nos de acceso limitado a servicios y
productos comerciales, resaltando
la necesidad de estrategias para
impulsar el desarrollo econémicoy
fortalecer la oferta econémica local”.
Como explica el consejero de Turis-
mo, Comercio y Consumo, Javier
Hurtado, a DIARIO DE NOTICIAS
DE ALAVA, “el comercio atraviesa
una triple transicion (digital, socio-
demografica y medioambiental), y
es en los pueblos pequerios donde
esta transformacién se hace méas
visible y urgente. En ellos, el comer-
cio local o es solo una actividad
econdmica, también es un servicio
esencial y un punto de encuentro”.
Por ello, desde el Departamento
de Comercio “trabajamos para
impulsar un modelo innovador y
adaptado al contexto actual y al
ambito rural en el caso de muchos
muaicipios de menor tamafio”,

_ Un ejemplo, como ilustra, son sus
ayudas a la modernizacion de esta-
blecimientos comerciales, de pro-
gramas de digitalizacién, de trans-
misién empresarial o de formacion,
entre ofros, “y seguimos actualizan-
do cada dia nuestros proyectos a las
nuevas necesidades. Trabajamos
con un modelo que pueda adaptar-
se a las diferentes necesidades, que
potencie lo que estos pueblos ya tie-
nen: cercania, identidad y compro-
miso comunitario. No debemaos
olvidarnos de que reforzar el
comercio local es apostar por terri-
torios més inclusivos y sostenibles,
apostar por establecimientos que

pagan aquf sus impuestos y contri-
buyen: a mejorar nuestra vida y la
de nuestros pueblos y ciudades”.

Euskadi ha perdido entre 2008 y
2023 el 26% de estos comercios
locales, lo que ademas de pérdida
de servicios esenciales, conlieva
también falta de cohesion social, al
no haber puntos de encuentro
comunes en los que la comunidad
pueda socializar para el 5,1% dela
poblacién vasca que reside en los
144 municipios con menos de 2.000
habitantes en toda la Comnunidad
Auténoma Vasca {en total hay 251),

En el caso de Alava, el mapa de
densidad comercial “revela clara-
mente” el impacto de la atraccién
que ejerce Vitoria-Gasteiz sobre el
comercio en el territorio.

1a capital, al ser el epicentro eco-
némico y comercial, “se destaca
como un imén que concentra una
significativa actividad”, Y este fen6-
meno tiene “consecuencias direc-
tas” en la actividad comercial de
los municipios circundantes.

En ciertos municipios, como de
Lautada y Afiana, por ejemplo, se
observa que la misma es baja, “lo
que sugiere que la mayoria de estos
municipios se encuentran bajo la
influencia directa de Vitoria-Gasteiz
en términos de comercio”,

De esta forma, la proximidadaia
capital alavesa puede Hevar a que
los residentes de estas dreas reali-
cen sus compras y transacciones
comerciales en la ciudad, "aprove-
chando la oferta més amplia y
diversa que ésta proporciona”.

Y en Aiaraldea ocurre “algo simi-
lar", aunque a menor escala, donde
localidades como Laudio y Amurrio
“actian como referencias comercia-
les clave en la zona”. No en vano,
estas ciudades atraen a residentes
de los municipios circundantes,
“resultando en una menor densidad
comercial en estas dreas periféricas”.

Otro ejemplo parecido es el de
Rioja Alavesa, que cuenta con un
mayor nimero de pueblos peque-
fios y donde se identifican referen-
cias comerciales como Oion,

Laguardiay Labastida. "A pesar de -

1a presencia de numerosos muni-
cipios, estas referencias comercia-

- COFQsnong

les estratégicas sugieren que los
habitantes de los pueblos circun-
dantes pueden dirigirse a estos cen-
tros para satisfacer sus necesida-
des comerciales, contribuyendo a
la configuracion del mapa de den-
sidad comercial en la region”.

En cuanto a la tipologia de los
comlercios, el 46,7% pertenece al
sector de la alimentaci6n, seguido
por un 35,1% de establecimientos
dedicados al equipamiento perso-
naly del hogar. También el comer-
cio ambulante resulta clave para
llegar zonas dispersas, sobre todo
en el propio territorio alavés.

DIGITALIZACION Tras el andlisis cuan-
titativo realizado en diciembre de
2023, el estudio pasé a la fase cuali-
tativa, preguntando cuiles son ios
principales retos. Y la digitalizacion
aparece como elemento clave.

En este sentido, el estudio ha
identificado una “realidad dual”,
con una “diferenciacién clara”
entre los comercios tradicionales,
que proveen productos basicos, y
la emergencia de nuevos negocios
“que adoptan enfoquen innovado-
res”, estdn conectados con produc-
tores locales, promoviendo una
economia circular y sostenible, y
ofrecen productos de alta calidad.

Son las primeras, las tiendas de
comestibles y pequefios supermer-
cados que venden productos basi-
cos, los que incorporan menos
estrategias de digitalizacién. En
cambio, los comercios que ofrecen
productos diferenciados de alta
calidad (carniceria, panaderias
artesanales, productos locales
gourmet) estan adoptando estrate-
gias digitales, como “la promocién
online o el desarrollo de tiendas en
linea para vender sus productos
directamente a los consurnidores”,

Otro reto estructural detectado es
el cambio en los habitos de consu-
mo; uno ala carta en el que el clien-
te actual prioriza la conveniencia,
el precio y la variedad, factores que
favorecen a las grandes superficies
y al comercio electrénico, en detri-
mento de los minoristas,

Asimismo, existe una preocupa-
cién creciente en cuanto a la faltade
relevo generacional y las dificuita-
des para atraer a personas jovenes
a este tipo de negocios, aunque
socialmente se valora muchola cer-
canfay el trato humano que ofrecen.

Algunas experiencias de éxito
incluyen economatos autogestiona-
dos por grupos de consumidores
que apuestan por productos de Idlé-
metro cero y comercio justo. ©
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Las tiendas de comestiblesy
pequefios supermercados
¢que venden producios
bésicos incorporan menos
estrategias de digifalizacion

Taquillas instaladas por la Diputacién alavesa. Foto: Cedida

‘Marketplace’ comarcal y
ferias ‘rururbanas’ para

salvar el comercio:

El Gobierno Vasco resalta

c'ios iniciativas forales en

Alava: los fockers'y ADN
Arabako Denden Nortasuna

VITORIA ~ La tercera parte del
Estudio del comercio local en Ios
pueblos pequeiios-herri txikiak
del Gobierno Vasco, realizadoa
través de Eusko Tkaskuntza, se
centra en la formulacién de una
estrategia especifica a través de
propuestas concretas destinadas
aasegurar el futuro del pequefio
comercio agrupandose las mis-
mas en tres ejes : reconstruccién
del tejido colectivo, innovacién
adaptada al medio rural y fornen-
to del relevo generacional.
Destaca la digitalizacién contex-
tualizada, no como fin, sino como
herramienta 1til. Se proponen
crear marketplaces comarcales,
redes de mentoria, talleres itine-
rantes y usar canales accesibles
como WhatsApp o redes sociales
para gestion comercial, “siempre
adaptandose al ritmo local”,

INICIATIVAS FORALES Deniro de
esas iniciativas de modernizacion,
el diagnéstico pone el ejempio de
la Diputacién de Alava, a la hora
de colocar lockers "para distribuir
productos de Ia Alava rural”, y den-
tro de la visibilizacién del comner-
cio local, impulsando la marca
ADN Arabako Deirden Nortasuna,
vista “de manera muy positiva”,
La radiografia ensalza la multi-

ral

funcionalidad de los comercios
que lo impulsan, “combinando
venta con servicios sociales, cultu-
rales o turisticos, como bares, far-
macias, puntos de informacién o
centros sociales, aumentando su
valor econdémico y comunitario”.

El turismo se plantea como
“aliado clave”: rutas tematicas,
pasaportes turisticos, cestas expe-
rienciales y ferias locales, junto
con formacién en idiomas y
storytelling para comerciantes.

En cuanto al relevo generacio-
nal, se proponen programas de
formacién dual, bancos de cono-
cimiento intergeneracional, acce-
50 a vivienda social vinculada a
negocios, periodos de prueba,
conexién con universidades y
ferias de inversién rururbanas
para atraer talento joven.

En conclusion, el informe desta-
ca que el comercio en los pueblos
pequefios de Euskadi, pese a los
retos estructurales que enfrenta
(despoblacién, envejecimiento
poblacional, falta de relevo, digi-
talizacién...), puede abordar su
necesaria transformacién contan-
do con herramientas adecuadas
y respaldo institucional.

“La digitalizaci6n es un elemen-
to clave y debe sumarse a la cola-

- boracion enire los diferentes acto-

res y una vision innovadora del
relevo generacional. Apostar por
un modelo comercial humano,
adaptado yresiliente es, en tltima
instancia, apostar por la viday el
futuro del medio rural vasco”, sub-
raya este estudio. - A.S.






